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Communiquez avec les voyageurs en temps
réel

 
Le numérique révolutionne la
planification des voyages dans le monde
 
Aujourd'hui, les touristes peuvent rêver,
planifier, réserver et partager leurs
expériences de voyage à l'aide d'appareils
comme les téléphones intelligents et les
iPad, en tout lieu et en tout temps. « Le
changement et l'évolution technologique font
maintenant partie intégrante des activités
commerciales », dit Todd Lucier, de
Northern Edge Algonquin, un chalet écologique situé dans le
parc Algonquin. « En qualité d'exploitant touristique, nous
devons suivre nos clients lorsqu'ils passent d'une technologie à
l'autre. » 

D'ici à 2014, l'accès mobile à Internet devrait dépasser l'accès
à partir d'un ordinateur de bureau, estime Morgan Stanley*. Les
ventes de tablettes augmentent aussi rapidement dans le
monde entier et devraient croître de plus de 400 % d'ici à 2012*,
pour atteindre 81,3 millions d'unités. Le réseautage social est
l'un des principaux facteurs qui influencent la planification des
voyages, selon PhocusWright*. Les moteurs de recherche jouent
encore un rôle important en dirigeant les internautes vers les
sites touristiques, mais les consommateurs d'aujourd'hui sont
influencés par les recommandations des personnes rencontrées
sur les réseaux sociaux populaires.
 
Plus d'un milliard de personnes dans le monde se servent des
réseaux sociaux, soit plus de 70 % de la population mondiale qui
utilise Internet*. Les marchés émergents, comme la Chine,
l'Inde et le Brésil, connaissent certains des taux de pénétration
les plus élevés. Près de la moitié (42 %) de l'utilisation
internationale d'Internet a lieu en Asie, dont 52 % en Chine,
qui compte plus de 485 millions d'utilisateurs. En Chine, la
pénétration du réseau social Sina Weibo* concurrence la
couverture des magazines et dépasse celle de la radio et du
cinéma dans les grandes villes. Le site Sina Weibo de Tourisme
Ontario compte aujourd'hui plus de 6 500 abonnés.
 

Promouvez votre
expérience distinctive à
l'étranger

Une destination culinaire
exceptionnelle pour explorer les
saveurs du Canada - Le Cordon

Bleu Ottawa

Soixante-sept expériences
touristiques ont été ajoutées à
la Collection d'expériences
distinctives, dont 10 exploitants
touristiques de l'Ontario. La
collection compte désormais
16 expériences en Ontario.
 
Demandez dès maintenant
votre inscription sur cette liste
exclusive d'expériences
touristiques de grande qualité,
parmi lesquelles la Commission
canadienne du tourisme
sélectionne le contenu des
campagnes de promotion
qu'elle organise dans onze
pays.
 
Dépêchez-vous! La date limite
pour déposer une demande
pour l'année prochaine est le
15 décembre 2011. Les
exploitants touristiques qui
manquent ce rendez-vous
devront attendre un an avant le
prochain processus de
demande. Les entreprises de
l'Ontario qui comptent faire une
demande sont incitées à

http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRsmZ_iX4DZ_xbjZKapYmuqdOLZbXrhUJYWtQ_g2IkJ0bCuZtL0wMfE99sGMLvhrBOsw27GuJM7U0jrXL4GiM1Ndx4WmsaFBg0U7sbUz-ljo-ZSG7caWBIv9zLvad10WLo3vfX0kF_YWIMGferEUr9ekIGFDtAuTzkm4SHyQrQ3tWgppVDWsZw7u5WYBBivZMtE=
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRuTHAm1iYzCbSg8DOuwGk5CrA-C8hGRtmGui27xpPbV1L48EGXDH9UR_ZOYLVtWCxYAeM91U3iAR_xiDVy9X4e8qwJKO4G49M3BnyC5kCsDCU_zhkYGxtux1kyjHupD9oyXnSRllT997wjy6Bf00Wqz
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRvemNzpaGmVWeJSVKG_FTK3hbBAA4LEienw3eTIcVhsPc5LE01v19BuMCQR4vW76jxrJHKJlOJfVOaDCvFicyXefHdMaLwHcEOmEI0tKcTGWcgqHn9hmUXWKMpHe7P0YvFjLPkEbb3xCkASDaRdZKAswJqOf8ha8TWXX9s6aX3udw==
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRujVDyB3h3hDk66UdLa3VidAIzUwRNTaZa89h03n9QHu1CQEdI3mIvmjz1GxZTm9Rha3XY4X3jufV88K-4_p1jDQYrU1ehOBcxTJMCoxUrQZCRD-zZFv_PS3Du-n3ImujMlcfoF697M5QJqrfva617oWxBwgDLcDDYNEMfXdDzpILaub6bdlKao2z3GKVXrUP4SAUH6Q5xa2tMJU9s4qXXw
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRujVDyB3h3hDk66UdLa3VidAIzUwRNTaZa89h03n9QHu1CQEdI3mIvmjz1GxZTm9Rha3XY4X3jufV88K-4_p1jDQYrU1ehOBcxTJMCoxUrQZCRD-zZFv_PS3Du-n3ImujMlcfoF697M5QJqrfva617oWxBwgDLcDDYNEMfXdDzpILaub6bdlKao2z3GKVXrUP4SAUH6Q5xa2tMJU9s4qXXw
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRvn6HrBij6rFWD9O8nDvCwfWhpBZvbxnI7wBBX92rfYTwn48qPrBh7NAcK8rXq6KJiva9U3xSCjfOaGwayqWzJ9DGaX4FW_NhNsDoPbGf94fsgN5f1GAff8FxmSTtxP1tOy6pq_weqTXA==
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Au Canada, 60 % des internautes possèdent un profil sur un
réseau social, indique le rapport d'Ipsos, Canadian Interactive
Reid Report*. Près de la moitié (48%) des personnes ayant créé
leur profil suivent au moins une marque ou une entreprise, et
celles qui en suivent au moins une suivent en moyenne 6,7
marques.
 
« Le Web, y compris les sites, les blogues, Facebook, les autres
réseaux sociaux et maintenant les sites mobiles, est devenu
notre moyen de communication quasi exclusif avec les clients
potentiels », dit Lucier. « En 2011, nous nous sommes attachés
à produire des vidéos haute définition - de brèves histoires qui
aident nos visiteurs à s'imaginer ici, à Northern Edge. Nous
sommes toujours très attentifs aux nouvelles façons de
communiquer avec nos clients de la manière qu'ils préfèrent. »
 
* Sites Web en anglais seulement.

Captivez votre public en ligne

 
Le calendrier des aventures
de plein air de l'Ontario
arrive en ligne
 
Pour les passionnés du plein
air, la recherche de la
prochaine aventure à vivre en
Ontario devient beaucoup plus
interactive. Grâce au site Web
Ontario Outdoor Adventures

remanié, les consommateurs auront accès, en ligne, au
calendrier annuel des aventures de plein air et à toutes ses
fonctions d'ici la mi-décembre. La version électronique du
calendrier possède toutes les caractéristiques qu'apprécient les
consommateurs sur la version imprimée, notamment des
suggestions de destinations et d'activités en plein air, une liste
d'événements en plein air et des liens vers des sites connexes.

S'appuyant sur la campagne de promotion de la marque sur les
réseaux sociaux de la SPOMT, le site Web remanié des
aventures en plein air éveille l'intérêt des amateurs grâce à de
nouveaux outils, dont les blogues de spécialistes du plein air,
des vidéos YouTube, des concours mensuels qui contribuent à
la base de données sur les consommateurs et des contributions
régulières sur Facebook et Twitter.

« Je suis un auteur publié depuis 25 ans et je crée du contenu
pour des livres, des magazines et des journaux », dit Kevin
Callan, « The Happy Camper » et blogueur enthousiaste. «
Mais c'est au blogue que je dois la plus grande satisfaction en
termes de communication instantanée avec mes lecteurs. Le
contenu en ligne est un moyen sûr, rapide et instructif de
transmettre un message à son public préféré, et une façon
vraiment positive de sensibiliser son public cible. »

Un sondage des consommateurs a montré que la version
imprimée du calendrier 2011, avec ses images de plein air
séduisantes, a fortement contribué à donner des envies de

communiquer avec Nicole
Leaper pour obtenir de l'aide,
ou à visiter le site Web de la
CCT à
canada.travel/SECgateway.

Partagez votre Ontario
 

La SPOMT
est présente
sur les

réseaux sociaux comme
Facebook, YouTube, Flickr et
Twitter. Les réseaux ont tous
été intégrés en un seul espace
pour permettre aux utilisateurs
de partager leurs histoires de
voyage en Ontario au moyen
de blogues, de photos et de
vidéos. Rendez-vous sur le site
www.ontariotravel.net et cliquez
sur le lien Partagez votre
Ontario.

Faites le lien avec la
SPOMT

 
La SPOMT lance une page
d'entreprise Linkedin
  
Retrouvez vos collègues en
ligne. La SPOMT a lancé une
page d'entreprise LinkedIn en
vue de rassembler les
membres de l'industrie
touristique de l'Ontario.
 
Échangez des idées et de
l'information avec vos
homologues et collègues de
l'industrie touristique, et tenez-
vous au courant de l'actualité et
des nouvelles possibilités
offertes par la SPOMT.
 
LinkedIn est un réseau en ligne
qui sert à établir un lien entre
des professionnels du monde
entier. Lancé en 2003, le site
Web LinkedIn est déjà le plus
grand réseau professionnel sur
Internet au monde, et compte
plus de 120 millions de
membres dans plus de
200 pays et territoires.
 
Pour vous connecter, visitez

http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRvt-qzn-NqGjC3c5WGEp7JUECsrT1hHJM7cI0s_ivzXBje-sF60Gbe_qAAfy6nSup0ylKFeiG4qY4qzK1F9Up9WiyLt69jci_x6p96F3AXZmOrY51UvE7OLr-wRTp6-b_Mh0aMRH8CAZwS63jHZtcM3wDRh3oGOZCM=
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRvt-qzn-NqGjC3c5WGEp7JUECsrT1hHJM7cI0s_ivzXBje-sF60Gbe_qAAfy6nSup0ylKFeiG4qY4qzK1F9Up9WiyLt69jci_x6p96F3AXZmOrY51UvE7OLr-wRTp6-b_Mh0aMRH8CAZwS63jHZtcM3wDRh3oGOZCM=
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRu6W81jHB6yRIBFML_HARSDCvh8w_Bz4-DEXIBnY2QQEJdA9s0i8L8ykYf6OogIw1fwcjeI6v4sDFPSmA-EYjV8D-b8GG2zPb4c3GzXherLeQ0kGPUJfsP-JEMD8RM6p7aZLYt_Yp5oBg==
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRt1pYBghdpy1pi3rjeSI7o7eC62ArbSmuhFwpEVEP3nF-5RW_5d97xeJvsnYbd8d3Bf3ZR_XEHFjeGUaXxpVUFLeR8cKRxuRiM9ySjGzigdAC5MfMOXP5RfJnpEjfEDoHbW5S2WdSPGXCHW7hqLRpRbRV6KHYnk2li2EAc2IzLVeg==
mailto:nicole.leaper@ontario.ca?
mailto:nicole.leaper@ontario.ca?
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRschlmdzb5WsmDfnHcWZhXXmvY3Oz_S3GWdWN-utERqJDPqwbJqvGNbgpZQwe8ndfvsuR88upAXSy3BMYmAuFC7DHMeIy4h71Dup8K3iloTgjb-geZxKYQj
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRt1pYBghdpy1pi3rjeSI7o7eC62ArbSmuhFwpEVEP3nF-5RW_5d97xeJvsnYbd8d3Bf3ZR_XEHFjeGUaXxpVUFLeR8cKRxuRiM9ySjGzigdAC5MfMOXP5RfJnpEjfEDoHbW5S2WdSPGXCHW7hqLRpRbRV6KHYnk2li2EAc2IzLVeg==
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voyages en Ontario. Les deux tiers (66%) des personnes
interrogées ont déclaré envisager une activité ou un voyage
découvert sur le calendrier.
 
Visitez le site www.ontariooutdoor.com et suivez-nous sur
@OutdoorOntario.
 
Vous avez envie de participer? Écrivez à
steve.bruno@ontario.ca pour savoir si votre forfait avec nuitée
est admissible à une inscription. 

Pour une lecture plus stimulante

Le magazine du tourisme en
Ontario lance son
application iPad
 
Imaginez que vous feuilletez
un magazine et que entendez
le craquement de la neige ou
le vrombissement d'un
moteur : c'est ce que vous
entendrez si vous téléchargez

l'application iPad du magazine du tourisme en Ontario. Depuis
mai 2011, l'application a été téléchargée par près de 4 000
consommateurs.
 
L'édition de l'hiver inclut des fonctions interactives comme un
calendrier des événements et une vidéo sur les traîneaux à
chiens. L'application fourmille d'images, de sons et de vidéos qui
se combinent pour donner vie aux expériences touristiques en
Ontario.
 
Les tablettes captent l'imagination des consommateurs. Les
ventes de tablettes dans le monde devraient passer de
15,7 millions d'unités en 2010 à 81,3 millions d'unités en 2012.
Les entreprises du secteur touristique qui envisagent de se
lancer devraient prendre bonne note : les utilisateurs d'iPad sont
plus susceptibles de réagir à une publicité par un achat que les
utilisateurs de tous les autres modes d'accès à Internet.
 
Dans l'application de l'automne, les régions de l'Ontario s'étaient
vu offrir la possibilité de faire de la publicité dans le cadre d'un
essai pilote.
 
« La version pour tablette numérique du magazine du tourisme
en Ontario est une fabuleuse publication de pointe », dit Ian
Wood, directeur par intérim du développement économique
par intérim de la Ville du grand Sudbury. « La capacité
d'intégrer de la vidéo et d'autres options dans la publicité permet
d'associer des éléments graphiques imprimés de haute qualité à
un contenu numérique riche en fonctions. Les lecteurs peuvent
toucher du doigt l'expérience qu'ils pourront vivre en visitant le
Nord de l'Ontario, et nous pensons que cela influencera la
décision d'achat. »
 
L'application de l'Ontario a déjà reçu la reconnaissance du
monde du marketing en ligne. En octobre, la SPOMT a remporté

www.linkedin.com.  

Devenez partenaire de
la SPOMT

   
Étendez votre rayon d'action!
Associez-vous à la SPOMT en
participant à des programmes
de marketing qui optimisent
votre investissement.
Choisissez parmi les nombreux
programmes conçus pour
correspondre à tous les
budgets. 
 
Consultez les occasions de
partenariat de marketing
touristique de l'Ontario 2012-
2013 pour en savoir davantage
sur nos prochains programmes
de marketing au Canada et aux
États-Unis, nos activités de
relations avec les médias et les
professionnels du secteur, les
promotions du marché RCVM
et les campagnes de marketing
international en ligne.
 
Visitez
www.tourismpartners.com pour
découvrir les possibilités et
savoir comment nous joindre.

http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRu6W81jHB6yRIBFML_HARSDCvh8w_Bz4-DEXIBnY2QQEJdA9s0i8L8ykYf6OogIw1fwcjeI6v4sDFPSmA-EYjV8D-b8GG2zPb4c3GzXherLeQ0kGPUJfsP-JEMD8RM6p7aZLYt_Yp5oBg==
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRtfMeGanmV2rcnmePKEfXxVvuf99lnpteJ0HQoGMkbK-mHAjp2JmBHogluAyl8oY1X09dkPBilSjp_LZeoGC0MZclnw8jTRAAuHDwNwBcZhbbzlbQukuA260RFQ4EfTLLw=
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http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRuTHAm1iYzCbSg8DOuwGk5CrA-C8hGRtmGui27xpPbV1L48EGXDH9UR_ZOYLVtWCxYAeM91U3iAR_xiDVy9X4e8qwJKO4G49M3BnyC5kCsDCU_zhkYGxtux1kyjHupD9oyXnSRllT997wjy6Bf00Wqz
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRtA0Se3r4KG00X0S8Z5-5X-lYPWi_XxEDPevlNbWrr7zKBbqhaOT9Xfmmd4upOXiyOiI7yv7Y2n-pO6WmbfXIN_R-c1rOxajL0iWXA4MJKyhw==
http://r20.rs6.net/tn.jsp?llr=a8v7o9bab&et=1108934231129&s=13672&e=001CH-Gv5H8sRtlXMQuli-pNzt1_7bTQ_fCKritfDN0PucKz7BcAaCHBqroAK4LGc3I2qqfSKma1ktO8d5winNb1U3Z87j39LX12bM5oKZeFY9X7LEoHhdzs3lbKnWDzAtb7W9WAQZJZXgJLGNEtNlUyuQGXgJT7lir
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l'or dans la catégorie Plateformes multiples aux prix COPA
(Canadian Online Publishing Awards) pour l'intégration
réussie du magazine touristique en format numérique.
 
Pour télécharger le magazine, visitez www.ontariotravel.net. Si
vous êtes intéressé par de futures possibilités de publicité,
veuillez joindre l'équipe de la SPOMT chargée des partenariats
et des ventes au 1 888 365-4422 ou à otmp.sales@ontario.ca.
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